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EMPRENDIMIENTO

COMUNICA Y TRANSFORMA CON IMAGINACION

Objetivo:

Disenar una propuesta grafica-digital integral que cumpla de forma eficaz con el propodsito de
impulsar un proyecto que influya positivamente y busque transformar a la sociedad segun los
valores cristianos, en apoyo a alguna institucion, fundacion, parroquia u obras de apostolado,
aplicando diferentes técnicas y herramientas de diseno grafico mediante la creacion vy
manipulacion de imagenes, graficos vectoriales y otros recursos digitales.

Competencias especificas:

Posee una conciencia clara de ser agente de cambio en |la sociedad buscando los medios
mas eficaces para comunicar el mensaje cristiano.

Reconoce la importancia de saber aprovechar las diferentes técnicas y herramientas de
disenovisual ydigital en lalaborde comunicarlatransformacion que impulsa la institucion.

Aplica habilidades en el empleo de herramientas computacionales para el diseno de
productos de alto impacto visual.

Comunica el mensaje transformador cristiano de forma efectiva, profunda y clara.

Manipula y utiliza responsablemente las imagenes, graficos y otros materiales digitales,
aplicando principios del diseno digital, considerando siempre las implicaciones éticas y
legales.

Demuestra su capacidad de liderazgo de servicio y accion positiva, que le trasciende y |lo
comunica con el afan de transformar a la sociedad.

Bases especificas:

Este concurso consta de 2 partes:

1. Una investigacion sobre la labor transformadora de la institucion, fundacion, parroquia u
obra de apostolado (preferentemente que se encuentre con necesidad de crecimiento).

2. Campana promocional de la institucion, fundacion, parroquia u obra de apostolado
utilizando herramientas de la suite de Adobe (Adobe Photoshop, lllustrator o InDesign)
como herramientas principales de diseno.

Los proyectos podran ser presentados por equipos mixtos conformados por un minimo de 3y

un maximo de 5 participantes del Bachillerato o Prepa Anahuac.
Los proyectos podran ser presentados en inglés o en espanol; ambos seran evaluados de igual
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manera.

En el momento de inscribir al equipo debera subir al sistema los siguientes documentos, en
archivos independientes: el proyecto de investigacion y cada uno de los productos de diseno
digital para la campana de promocion. Cualquier archivo que se envie debe tener el nombre
del proyecto y en el caso de los productos de diseno digital anexar los archivos fuente (.psd,
ai,.indd).

Las propuestas que no cumplan con las caracteristicas senaladas en esta convocatoria no
seran aceptadas. Los programas de Microsoft Office solamente se pueden utilizar para
elaborar la documentacion correspondiente a la parte de investigacion.

Fase de Seleccion.
En esta fase se debe entregar lo siguiente:

1. Proyecto de investigacion

2. Dos productos de diseno digital para la campana de promocion.
Entre los proyectos enviados, se seleccionaran cinco que pasaran a la fase final.

1. Proyecto de Investigacion

El proyecto de investigacion debera contener los siguientes elementos:
a) Portada. De acuerdo con el formato indicado.
b) Antecedentes.

Descripcion de la situacion actual de la institucion, fundacion, parroquia u obra
de apostolado para la que se va a elaborar la propuesta. Como ha sido su evolucion
historicamente y a que retos se enfrenta actualmente. Presentar los objetivos de
la campana de la institucion, fundacion, parroquia u obra de apostolado y el plan de
comunicacion e imagen que la misma tenga.

c) Deteccidn de necesidades de promocion, comunicacion o imagen.

Realizar una investigacion de campo para conocer el caracter transformador y el
posicionamiento social de la institucion u obra en su comunidad o area de influencia
y conocer asimismo las expectativas de servicio o atencion que la comunidad espera
o requiere. Es importante detectar cuales son los principales problemas o amenazas
externas y areas de oportunidad internas a los que se enfrenta la institucion, fundacion,
parroquia o el apostolado y poder disenar un plan de comunicacion e imagen acorde a las
realidadesy posibilidades de |la obra. Es necesario incluir graficas y controles estadisticos
del proceso de la investigacion de campo. Al ser una campana disenada sin fines de
lucro, es necesario que el proyecto de comunicacion e imagen sea autofinanciable.

d) Obijetivos.

Con base en el analisis integral de la institucion u obra, determinar cual sera la finalidad
de la campana y el impacto en comunicacion e imagen (caracter transformador vy
posicionamiento social) que se espera lograr. Mencionar la audiencia a quien va dirigido
el proyecto.
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g)

Estrategias de accion.

Con base en los objetivos planteados, elaborar un plan estrategico de operacion para
elaborar y llevar a cabo la campana de comunicacion. Presentar cronograma de las
acciones a realizar, asi como los medios y momentos de difusion.

Desarrollo de los productos. Implica la realizacion de las estrategias.

Informe de los resultados de |la campana.
Justificacion de los resultados obtenidos en la campana.

Analisis de resultados de acuerdo con los objetivos establecidos, para validar la
efectividad de la campana.

Agregar una carta con firma y sello del responsable de la institucion, fundacion,
parroguia o apostolado elegido que contenga los comentarios del trabajo desarrollado
y el desempeno de los alumnos.

Referencias.

Incluir diversas fuentes confiables. Seguir el formato establecido por la American
Psychological Association, APA, 72 edicion.

PRODUCTOS DE DISENO DIGITAL PARA LA CAMPANA DE PROMOCION

En |la fase de seleccion, los participantes pueden utilizar cualquier version de Photoshop,
lllustrator o InDesign disponible en el mercado.

Se deben entregar los siguientes 2 productos digitales como parte de la campana de
promocion del proyecto:

1. Un Triptico o un folleto promocional tamano carta.

2. La maquetacion de una pagina Web. (Simulacion grafica de un disefio web usando
Photoshop, lllustrator o InDesign).

Todos los archivos se deben enviar en formato nativo del programa, asi como los archivos
vinculados que lo integren: debe contar con fotografias, logotipos, textos y/o graficos
adicionales (evita acoplar capas), con el nombre del proyecto.

Referencias. Todas las ideas, imagenes o parte de imagenes, y recursos no propios
deberansercitadosdeacuerdocon el formatoestablecido porla American Psychological
Association, APA, 72 edicion.

Fase Presencial.

La fase final de este concurso consta de 2 etapas:

Etapa 1: El equipo elaborara un cartel promocional utilizando Adobe Photoshop, Illustrator y/o

InDesign como herramientas principales de diseno. Las especificaciones se proporcionaran en

el momento del concurso.

Los recursos que proporcionara el comité para elaborar el cartel son:

Carpeta con los recursos que elaboro y proporciono el equipo en la fase de seleccion.
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Carpeta con recursos adicionales (imagenes y graficos). No se permitira buscar recursos
adicionales en Internet.

Acceso a Adobe Fonts.

Para esta fase:

a) El equipo podra hacer uso de tabletas digitalizadoras para creacion de contenido. Este
dispositivo debera llevarlo el equipo y el comité organizador no se hara responsable de
su uso, configuracion, compatibilidad y resguardo.

b) Es requisito que los alumnos participantes estén certificados en Photoshop, lllustrator
y/o InDesign (version CC2021 o CC2022). El concurso se realizara en la version vigente
en ese momento en el mercado.

c) Los alumnos recibirdn una capacitacion, previa al concurso, en el uso de la version
definitiva, para garantizar las mismas condiciones para todos. La fecha y detalles se
daran a conocer posteriormente.

Etapa 2: El equipo presenta y defiende el proyecto de investigacion ante el jurado y debera
mostrar el cartel, elaborado en la etapa 1, en formato digital.

El ganador del concurso es aquel equipo que obtenga la mayor puntuacion al sumar los
resultados de ambas etapas. La decision final de los jueces es inapelable.

Evaluacion:

Se contara con un comité integrado por personas expertas, su fallo sera inapelable.

El jurado se reserva el derecho de descalificar cualquier proyecto que, a su criterio, no cumpla
con las especificaciones establecidas.

El proyecto de investigacion y los productos digitales para la campana de promocion seran
evaluados en funcion de los siguientes aspectos.

Fase de Seleccion.
1. PROYECTO DE INVESTIGACION:

a) Antecedentes (1-5)
Se evaluara el planteamiento y la forma en la que se haga mencion del contexto presente
de la institucion, fundacion, parroquia o apostolado, cuidando presentar las amenazas
externas, las areas de oportunidad internas y las fortalezas de manera clara y explicita.

Es importante incluirinformacion estadistica que permita validar la informacion presentada.
Como parte de los antecedentes deben considerarse tambiéen las expectativas de los
usuarios de la campana y todos los esfuerzos previos que se hayan hecho en aras de
promoverla.

b) Pertinencia (1-5)
Queé tanto se adecua la campana a las necesidades especificas de la institucion, fundacion,
parroquia u obra de apostolado con la que se esta trabajando y con los objetivos especificos
del proyecto.
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c)

Argumentacion (1-5)

[os argumentos e ideas usadas en la campana deben ser creativos y atractivos. Ademas, en
simismos deberan llevar ya una muestra del mensaje que se quiere difundir. Adicionalmente,
la campana debe ser un medio efectivo de promocion y renovacion de la imagen de la
institucion, fundacion, parroquia u obra de apostolado, tener un caracter transformador y
crear un impacto positivo de posicionamiento social de la misma.

Procuracion de recursos (1-5)
Al estar apoyando a una institucion, fundacion, parroquia u obra de apostolado, es necesario
que el proyecto de promocion e imagen sea autofinanciable.

. PRODUCTOS DIGITALES PARA LA CAMPANA DE PROMOCION:

Elementos de Diseno y cumplimiento de las especificaciones del proyecto (1-5)
Se refiere al uso de la teoria y fundamentos de Diseno utilizados en el proyecto. La ortografia
es un elemento que se toma en consideracion para la seleccion de los proyectos.

Dominio en el uso de las herramientas de diseno (1-5)
Se refiere al uso correcto de las herramientas del software para la consecucion del objetivo
del proyecto.

Edicidn, creacion y/o manipulacion de imagenes (1-5)
Se refiere al tratamiento y edicion de imagenes o creacion de ilustracion mostrado en la
composicion de los productos.

Creatividad y originalidad (1-5)

Se refiere al grado de novedad y utilizacion de los diversos elementos tales como tipografias,
formas y uso de color que contiene la composicion. Novedad del slogan; frescura en el
concepto de la imagen disenada.

Efectividad del mensaje (1-5)
Se refiere al contenido, si es capaz de generar y persuadir la atencion del publico.
Adicionalmente, el producto debe ser un medio efectivo de comunicacion.

NOTA: Estos mismos criterios se aplicaran para evaluar los productos digitales de la
fase de seleccion y los que pasen a la fase presencial.

Fase Presencial.

Etapa.
Mismos criterios que en la fase de seleccion.
Etapa 2.
Mismos criterios que en la fase de seleccion, y adicionalmente se evaluan los siguientes
criterios:
a) Limite de tiempo (1-5)
b) Claridad en la explicacion del proyecto y trabajo (1-5)
c) Formatoy forma de la ponencia (1-5)
d) Réplica (1-5)
e) Integracion vy participacion del equipo (1-5)
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Objective:

Students will develop a business plan that presents a viable self-employment opportunity,
suitable for funding by renowned business incubators worldwide.

Specific Competences:

Students apply their knowledge of management theory to create and launch a socially
responsible company in the services or manufacturing sectors.

They follow an ethical, creative and innovative business approach that meets the needs
of their intended target market.

Students strengthen their leadership skills and proactive mindset through collaborative
work aimed at achieving common goals.

Specific Guidelines:

Students from 11™ and 12" grade will be allowed to participate.

Projects must be submitted by teams consisting of a minimum of 4 and a maximum of 6
members. Schools may form teams with both female and male students.

All projects must be submitted in English.

Each team will select the type of business they wish to create. The business must address
a market need and demonstrate profitability, evidenced by a positive Net Present Value
(NPV) and an Internal Rate of Return (IRR) higher than the CETES rate. The project’s risk
level must be aligned with its nature, and the Return on Investment (ROI) period should
be appropriate for the type of business proposed.

It Is important to clarify that the business venture must belong to either the service
(tertiary sector) or the manufacturing (secondary sector). However, ventures related
to heavy industry, industrial machinery, mining, or any other industry requiring an initial
investment exceeding $800,000.00 MXN are not allowed.

Additionally, the product to be developed should be innovative and new in the market.

It iIs important to note that in both cases the project should be considered a MSME
(Micro, small, medium enterprise).

The initial investment must range from $200,000.00 to $800,000.00 MXN, and should
iInclude the first month’s operating expenses for starting the business.

Projects shall contain the following elements:

Front page. In accordance with the specified format.

Introduction

Contents

Conclusion

Bibliography

These must follow the APA (American Psychological Association) 7th edition guidelines.
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The references should mention the support conferences received and the companies
visited to collect information.

Attached documents

These documents must be submitted as separate files and named according to their
content. Only these attached documents may be submitted in Spanish without penalty.
Templates must be completed by students as thoroughly as the available information
allows. The documents should include:

Security and rent agreements, hosting internet fees and/or other.

A budget concerning the investment: suppliers needed to adapt and replenish the
shop, to equip the manufacturing center, to develop an App or any digital service, etc.

The requirements for the business’s Articles of Incorporation.
Employees’ registration at IMSS, INFONAVIT, and AFORE.
Copy of public services bills.

Documentation from the Ministry of Treasure.

Registration at the corresponding National Chamber.

Application for a credit to make the investment.

In terms of content, students must provide detailed information in the following order:

1.

Define the business’s mission, vision, and short- (3 years), medium- (5 years) and long-
term (10 years) objectives.

2. Include 3 proposals of the corporate name that would be registered at the Ministry of

Treasure. (Names must be free of previous registration).
Describe costs, times, and flows for:
Registration procedures at the Ministry of Treasure
Articles of incorporation
Hiring of public services

Compliance with the respective business liabilities before the corresponding
authorities

Determine the appropriate management structure and include a proposed organizational
chart.

Providethe precisephysicaladdresswherethebusinesswillbeestablished.Ifthebusiness
will operate from leased premises,students must complete alease agreement and submit
an authenticated security deposit form. Additionally, specify the required facility size and
any special features, such as office spaces, warehouses, refrigerated rooms, assembly
areas, or production zones. If the business is to operate exclusively online, indicate this
clearly and provide detailed information regarding the virtual infrastructure and digital

workspace.
Develop the budget needed to:

Adapt the shop or production center
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Develop an App or digital service

Marketing fees

Lawyers and notary expenses regarding paperwork
Bank loan payments

Use a CASH FLOW format to present an annual budget that accounts for expenses,
Investments, and the overall financial situation. You may use any application suitable for
your project’s needs.

7. Describe the service and its distinctive and innovative elements, as well as a thorough
description of the market to which is intended.

8. Define the suppliers the business will work with, and the stock volumes required-
iIncluding replenishment frequency- costs inherent to acquisition and costs related to
Image and quality assurance.

9. Provide arationale for the chosen market and target audiences, including an explanation
of:

a) The needs that the service or product aims to satisfy

b) Distribution channels

c) Promotion and advertising strategies to publicize the business or product
Include advertising samples for each selected media

d) Pricing structure for end customers, retailers, and/or wholesalers

e) A design proposal for the business or product logo

f) Creation of a social media page on a platform of your choice to support business
promotion and customer engagement

Creation of social media content to promote customer engagement.

10.Based on the elements outlined above, provide a quantification of the investment
requirements. For example, the management structure should determine the number of
employees to be hired, their roles, and salaries, in order to estimate total wage expenses,
iIncluding mandatory benefits such as IMSS, INFONAVIT, and AFORE.

1. Identify the different funding sources—such as personal funds, bank loans, etc.—that
will provide the capital outlined in the previous section. Specify the amount each source
will contribute. Relying solely on personal funds is NOT acceptable, as the project must
iInclude the option of obtaining a bank loan at a reasonable interest rate appropriate to
the company’s financial structure in order to be considered for evaluation.

12.Carry out a SWOT analysis about the product or service: Strengths, Weaknesses,
Opportunities, and Threats.

Evaluation:

The evaluation of projects will be carried out by a committee composed of entrepreneurs
and experts in the areas of finance, organizational development, business, administration,
communication, and economy. Their decision will be final.
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The jury has the right to disqualify any project that does not comply with the established
specifications.

Selection Stage.

The jury will assess each project based on the following aspects:

a) Innovation of the product or service (1-15)
Creativity of the proposal.

b) Business creation process (1-10)
Record book of the steps to be followed in the creation of the business.

c) Creativity and originality in its presentation (1-5)
Innovative presentation.

d) Contribution to the field of business and society in general (1-15)

e) Productivity and profitability (1-10)
Considering a real projection of the cash flow and ROI.

f) Advertising and creation of social media page (1-15)
Promotion.

Face-to-Face Stage (Final).

Works will be assessed based on the following aspects:

1. Summary (1-5)
The ability to summarize when presenting.

2. Innovation of the product or service (1-15)
Creativity of the project.

3. Relevance in relation to the problem to be solved and market needs (1-15)
Likelihood of the product or service to meet market needs according to the expectations
of the potential client.

4. Business creation process, rationale (1-15)
Description of the creation sequence.

5. Creativity and originality in its presentation (1-5)
6. Contribution to the field of business and society in general (1-15)

7. Productivity and profitability (1-10)
Considering a real projection of the cash flow and ROI.

8. Advertising (1-10)
Strategies and media.

9. Conclusions (1-10)
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